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Annotatsiya. Mazkur maqolada televizion media sarlavhalarda diskursning semantik
kategoriyalari kommunikativ, pragmatik va kognitiv nugtai nazardan tahlil gilinadi. Tadgigotda
diskursning ijtimoiy amaliyot sifatidagi mohiyati, media makondagi o‘rni hamda televizion
sarlavhalarning axborotni uzatish va talgin gilishdagi funksiyalari yoritiladi. V.l. Karasik, Ye.S.
Kubryakova, A. Palmer, T.M. Nikolayeva, I.R. Galperin va N. Ferkloularning nazariy garashlari asosida
diskursning semantik-pragmatik kategoriyalari, jumladan, mazmuniy-faktual, mazmuniy-konseptual,
mazmuniy-podtekst axborot, manzillilik va talgin gilinish kategoriyalari tahlil gilinadi. Tadgiqot
natijalari televizion media sarlavhalar nafagat axborot yetkazuvchi vosita, balki jamoatchilik fikrini
shakllantiruvchi, vogelikni talgin qiluvchi va auditoriyaga pragmatik ta’sir ko ‘rsatuvchi diskursiv birlik
ekanligini ko ‘rsatadli.

Kalit so“zlar: diskurs, media diskurs, televizion sarlavha, semantik kategoriya, pragmatika, media
makon, kommunikatsiya, kognitiv tilshunoslik, manzillilik, talgin.

Annomayuna. B Oannoii cmamve aHanusuUpyrOmcs cemaHmuyeckue Kame2opuu OucKypca 8
3a207108KAX MENeBUSUOHHbIX MeOud ¢ KOMMYHUKAMUBHOL, NPpASMAMU4ecKol U KOSHUMUBHOL MOoYeK
3penus. B uccnedosanuu packpulearomes cyuyHocms OUCKYPCA KaK COYUANbHOU NPAKMUKU, €20 MeCcmo 8
Meouanpocmpauncmee, a maxdice QYHKYuu menesu3UOHHbIX 3a20]I06K08 8 nepedave U UHMepnpemayuu
unghopmayuu. Ha ocnose meopemuueckux 63ens0oe B.U. Kapacuxa, E.C. Kyopsaxosou, A. [laimepa, T.M.
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ouckypca, 6 UYACMHOCMU — COOEPHCAMENbHO-PAKMYANbHAS, — COOEPHCAMENbHO-KOHYENMYAIbHASL U
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unmepnpemupyemocmu.  Pesynomamul  uccneooganus — NOKA3blearom, — 4mo  Mmenesu3UOHHble
MeouasazonosKu 8bICMYNAom He MOJbKO CPeoCmeom nepedayu uHgopmayuu, HO U OUCKYPCUBHOU
eounuyell, @opmupyrowell obwecmeenHHoe MHeHUe, UHMepnpemupylowel OelcmeumenbHocms U
oxazvleaiowell npazmamuiecKoe 8030elicmaue Ha ayoumopuro.

Knrouegvie cnosa: oOuckypc, meouaouckypc, meneeUu3UOHHbIL 3a201080K, CEMAHMUYECKas
Kamezopus, NpasMamuxda, MeouanpoCmpancmeo, KOMMYHUKAYUs, KOSHUMUBHAS  JIUHSBUCTUKA,
aopecosanHocmy, UHMeEPNPemayusl.

Abstract. This article analyzes the semantic categories of discourse in television media headlines
from communicative, pragmatic, and cognitive perspectives. The study examines the essence of discourse
as a form of social practice, its role within the media space, and the functions of television headlines in
the transmission and interpretation of information. Based on the theoretical approaches of V. I. Karasik,
E. S. Kubryakova, A. Palmer, T. M. Nikolayeva, I. R. Galperin, and N. Fairclough, the semantic-
pragmatic categories of discourse are explored, including factual, conceptual, and subtextual
information, as well as the categories of addressivity and interpretability. The findings demonstrate that
television media headlines function not only as a means of conveying information but also as discursive
units that shape public opinion, interpret reality, and exert pragmatic influence on audiences.

Keywords: discourse, media discourse, television headline, semantic category, pragmatics, media
space, communication, cognitive linguistics, addressivity, interpretation.

Kirish. XXI asr axborotlashgan jamiyatida ommaviy kommunikatsiya vositalari
insonlarning voqelik haqidagi tasavvurlarini shakllantirishda muhim rol o‘ynamoqda.
Aynigsa, televideniye ommaviy auditoriyaga ta’sir ko‘rsatish imkoniyatlari bilan boshqa
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kommunikatsiya vositalaridan ajralib turadi. Televizion media mahsulotlarining eng
muhim elementlaridan biri bo‘lgan sarlavhalar auditoriya e’tiborini jalb qilish, voqea-
hodisalarni talgin gilish va ularning mazmunini gisga shaklda ifodalash vazifasini bajaradi.
Media makondagi diskurslarni  o‘rganish zamonaviy tilshunoslikning dolzarb
yo‘nalishlaridan biri hisoblanadi. Chunki diskurs til birliklarining oddiy yig‘indisi emas,
balki ijtimoiy, madaniy va kommunikativ omillar bilan chambarchas bog‘langan
murakkab hodisadir. Shu sababli televizion media sarlavhalarni diskursning semantik
kategoriyalari nuqtai nazaridan tadqiq etish ularning auditoriyaga ta’sir mexanizmlarini
chuqurrog anglash imkonini beradi.

Mazkur tadgiqotning maqgsadi televizion media sarlavhalarda diskursning semantik
kategoriyalarini aniglash va ularning kommunikativ hamda pragmatik xususiyatlarini tahlil
qgilishdan iborat.

Adabiyotlar tahlili. Diskurs tahlili bugungi kunda tilshunoslik, sotsiologiya,
psixologiya, etnografiya va kommunikatsiya nazariyasi tutashgan fanlararo tadgigot sohasi
sifatida garaladi. V.I. Karasik diskursni kommunikativ vaziyat bilan uzviy bog‘liq bo‘lgan
nutqiy faoliyat mahsuli sifatida talqin qiladi. Olimning fikricha, diskursni o‘rganishda
tilning statik emas, balki dinamik tabiatini hisobga olish zarur. Ye.S. Kubryakova
matnning semantik makonini tahlil gilishda uning yaratilish sharoiti, magsadi va boshqga
matnlar bilan bog‘ligligini hisobga olish kerakligini ta’kidlaydi. Bu yondashuv media
sarlavhalarni o‘rganishda muhim ahamiyatga ega, chunki sarlavha ko‘pincha kengroq
media matnning bir qismi sifatida talgin qgilinadi. A. Palmer diskursiv va strukturaviy-
lisoniy tahlil o‘rtasidagi farqlarni ko‘rsatib, matn mazmunini anglash jarayonida bilvosita
kognitiv mexanizmlarning muhim rol o‘ynashini qayd etadi. T.M. Nikolayeva esa
matnning nafagat chizigli, balki vertikal semantik tuzilishga ham ega ekanligini
ta’kidlaydi. I.R. Galperin matn mazmunini mazmuniy-faktual, mazmuniy-konseptual va
mazmuniy-podtekst axborotlar orgali tahlil gilishni taklif etadi. N. Ferklou esa diskursni
ijtimoiy amaliyotning tarkibiy qismi sifatida baholab, uning ijtimoiy vogelikni
shakllantirishdagi rolini alohida ta’kidlaydi.

Tadqgigot metodologiyasi. Tadgigotda tavsifiy, diskursiv, pragmatik va kognitiv
tahlil metodlaridan foydalanildi. Tavsifiy metod orqali televizion media sarlavhalarning
semantik  xususiyatlari o‘rganildi. Diskursiv tahlil sarlavhalarning ijtimoiy va
kommunikativ kontekstini aniglashga xizmat qildi. Pragmatik tahlil yordamida adresant va
adresat o‘rtasidagi munosabatlar hamda implitsit ma’nolar tahlil qilindi. Kognitiv
yondashuv esa sarlavhalarni qgabul qilish va talgin qilish jarayonidagi mental
mexanizmlarni aniglash imkonini berdi.

Tahlillar va natijalar. O‘tkazilgan tahlillar shuni ko‘rsatadiki, televizion media
sarlavhalar zamonaviy media diskursning eng muhim va ta’sirchan elementlaridan biri
hisoblanadi. Ular axborotni ixcham shaklda tagdim etish bilan bir gatorda auditoriyaning
¢’tiborini jalb qilish, muayyan vogea-hodisaga nisbatan munosabatni shakllantirish hamda
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jamoatchilik fikriga ta’sir ko‘rsatish vazifalarini ham bajaradi. Televizion sarlavhalarning
gisqa hajmda bo‘lishiga qaramay, ular murakkab semantik va pragmatik mazmunni o‘zida
mujassamlashtiradi. Shu sababli televizion media sarlavhalar diskursning semantik-
pragmatik kategoriyalarini tadgiqg etish uchun qulay va samarali material sifatida namoyon
bo‘ladi. Televizion media sarlavhalarda birinchi navbatda mazmuniy-faktual axborot
ustuvor o‘rin egallaydi. Mazkur kategoriya vogea yoki hodisa haqidagi aniq faktlarni, vaqt
va makon ko‘rsatkichlarini, jarayon ishtirokchilarini hamda sodir bo‘layotgan vogelikning
asosiy jihatlarini ifodalaydi. Masalan, siyosiy, iqgtisodiy yoki ijtimoiy mavzulardagi
sarlavhalarda vogea haqidagi asosiy ma’lumotlar qisqa, ammo aniq shaklda beriladi. Biroq
media diskursning o‘ziga xos xususiyati shundaki, sarlavhalar aksariyat hollarda faqat
faktlarni sanab o‘tish bilan cheklanmaydi. Ular auditoriyada qiziqish uyg‘otish va vogeani
muayyan nuqtai nazardan talqin qilish maqsadida qo‘shimcha semantik yuklamalarni ham
0°‘z ichiga oladi. Shu jihatdan televizion media sarlavhalarda mazmuniy-konseptual
axborot alohida ahamiyat kasb etadi. Mazmuniy-konseptual axborot orgali muallif yoki
media tashkilotining vogelikka munosabati, ideologik garashlari va baholovchi pozitsiyasi
namoyon bo‘ladi. Sarlavhalar ko‘pincha voqgealarni oddiy gayd etish bilan cheklanmay,
balki ularni muayyan konseptual model asosida talgin giladi. Natijada bir xil vogea turli
telekanallarda yoki media platformalarda turlicha yoritilishi mumkin. Bu esa media
diskursning ijtimoiy ong va jamoatchilik fikrini shakllantirishdagi muhim rolini ko‘rsatadi.

Televizion media sarlavhalarda mazmuniy-podtekst axborot ham keng
go‘llaniladi. Podtekst auditoriyaga bevosita ifodalanmagan, ammo kontekst, madaniy
bilimlar va kommunikativ tajriba asosida anglashiladigan ma’nolarni yetkazadi. Bunday
yashirin ma’nolar sarlavhaning ta’sirchanligini oshiradi va auditoriyani faol interpretatsiya
jarayoniga jalb etadi. Aynigsa, siyosiy va ijtimoiy mavzulardagi sarlavhalarda podtekst
orgali muallifning baholovchi munosabati yoki vogeaga nisbatan yashirin pozitsiyasi
ifodalanadi. Natijada adresat nafaqat axborotni gabul qiladi, balki uni o‘z bilimlari va
tajribasi asosida gayta ishlaydi hamda talgin giladi.

Diskursning muhim semantik-pragmatik kategoriyalaridan biri  manzillilik
(adresatga yo‘naltirilganlik) hisoblanadi. Tadgiqot davomida aniglanishicha, televizion
media sarlavhalar ma’lum auditoriya ehtiyojlari va qiziqishlarini hisobga olgan holda
shakllantiriladi. Ularning lingvistik qurilishi auditoriyaning yoshi, kasbiy faoliyati,
ijtimoiy mavqgei va madaniy tajribasiga mos ravishda tanlanadi. Shu sababli sarlavhalarda
emotsional-ekspressiv birliklar, baholovchi leksika, metaforik ifodalar, ritorik savollar va
ta’sirchan sintaktik konstruksiyalar keng qo‘llaniladi. Bunday vositalar auditoriyaning
e’tiborini jalb qilish bilan birga, uning hissiy holatiga ham ta’sir ko‘rsatadi. Televizion
sarlavhalarda talgin gilinish imkoniyati alohida ahamiyatga ega ekanligi aniglandi. V.I.
Karasik ta’kidlaganidek, matnning ravonligi, aniqligi, eksplicit va implitsit ma’nolari
uning interpretatsion salohiyatini  belgilaydi. Televizion media sarlavhalarda
kommunikativ muvaffaqiyat adresant tomonidan kodlangan ma’no bilan adresat
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tomonidan dekodlangan ma’no o‘rtasidagi muvofiqlikka bog‘liq. Agar sarlavha auditoriya
uchun tushunarli va mazmunan ravshan bo‘lsa, kommunikativ maqsad muvaffaqiyatli
amalga oshadi. Aksincha, haddan tashqgari murakkab yoki noaniq sarlavhalar axborotning
noto‘g‘ri talqin qilinishiga olib kelishi mumkin.

N. Ferklouning tangidiy diskurs tahlili nazariyasiga muvofiq, diskurs ijtimoiy
amaliyotning ajralmas qismi hisoblanadi. Shu nuqtai nazardan garalganda, televizion
media sarlavhalar voqgelikni oddiy aks ettiribgina golmay, balki uni gayta
kontekstlashtiradi va ma’lum ijtimoiy ma’nolar bilan boyitadi. Siyosiy, iqtisodiy va
madaniy voqgealar sarlavhalarda muayyan diskursiv strategiyalar asosida talgin gilinadi.
Natijada auditoriya ongida vogea-hodisalar hagidagi muayyan tasavvurlar shakllanadi. Bu
esa televizion media sarlavhalarning nafaqat informativ, balki ideologik va 1jtimoiy ta’sir
ko‘rsatish funksiyasiga ham ega ekanligini ko‘rsatadi. Umuman olganda, olib borilgan
tahlillar televizion media sarlavhalarning semantik tuzilishi murakkab va ko‘p qatlamli
ckanligini ko‘rsatdi. Mazmuniy-faktual, mazmuniy-konseptual va mazmuniy-podtekst
axborotlar, shuningdek manzillilik va talqin qilinish kategoriyalari o‘zaro uzviy bog‘liq
holda faoliyat yuritadi. Aynan ushbu kategoriyalar orqali televizion media sarlavhalar
auditoriyaga axborot yetkazadi, vogelikni talgin qiladi va jamoatchilik fikrini
shakllantirishga xizmat giladi.

Xulosa. Tadgiqot natijalari televizion media sarlavhalar diskursning semantik
kategoriyalarini o‘zida mujassamlashtirgan murakkab kommunikativ birlik ekanligini
ko‘rsatdi. Mazmuniy-faktual, mazmuniy-konseptual va mazmuniy-podtekst axborotlar,
shuningdek manzillilik va talgin gilinish kategoriyalari televizion sarlavhalarning asosiy
semantik komponentlari hisoblanadi. Televizion media sarlavhalar nafagat axborot
yetkazadi, balki vogelikni talgin giladi, auditoriya munosabatini shakllantiradi va
jamoatchilik fikriga ta’sir ko‘rsatadi. Shu bois ularni diskursiv va semantik-pragmatik
jihatdan o‘rganish zamonaviy media lingvistikaning muhim yo‘nalishlaridan biri bo‘lib
golmoqda.
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